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EDITORIAL

La Farmacia del Presente
y la Farmacia del Futuro

iPharma en colaboracién con la empresa portuguesa
Glintt concibe y materializa las Farmacias del

presente preparandolas para el futuro.

Un futuro en el que la prioridad es concebir,
conjuntamente con las Farmacias, espacios de salud
en el que la productividad y la rentabilidad se atunen

con la tecnologia.

Arquitectura, Ingenieria, Imagen y Merchandising,
las areas que juntas significan un proyecto “llave en

mano”.

Una tranquilidad para nuestros clientes, que nos
ayudan a concebir Farmacias de distintos estilos,
especialidades y precios, con la seguridad de que
con nuestra experiencia conseguimos siempre una
solucién a la medida de cada cliente, ya sea en el

concepto o en la relacién coste/beneficio.

Esta integracién de conceptos y metodologias, son
el resultado de un proyecto en el que el cumplimiento

de los plazos y el rigor son nuestras prioridades.

Los equipos de iPharma/Glintt piensan y ejecutan las

Farmacias del presente preparandolas para el futuro.
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FARMACIA

SANTIAGO MAIZ

OLEIROS - A CORUNA

Cuadl es el origen del nombre de esta
Farmacia?

El origen del nombre de la Farmacia es el
apellido de mi familia paterna que es
oriunda de Villafranca de Ordizia
(Euskadi).

Nos gustaria que nos hablase un
poco de la historia de esta Farmacia.
Hace 14 anos nos trasladamos a la
actual ubicacion en calle Camilo Diaz
Balino n°1 a un local de 100 m2.

Ahora hemos realizado la ampliacion del
local y su remodelacion total con el local
contiguo a 135 m2.

Este proyecto ha sido una remode-
lacién de espacio o una construccion
de raiz?

A sido una remodelacion total pues se

ha hecho todo nuevo y se han cambiado
todas las instalaciones.

Cual fue el motivo que llevo a
proceder con la transferencia?

La necesidad de dar un servicio

mejor a los pacientes que cada vez
demandan nuevos servicios y de mayor
calidad a la Farmacia, y por otro lado que
nuestro trabajo fuese lo mas comodo
posible.

Cuales fueran los motivos que
llevaron a escoger a iPharma/Glintt
para desarrollar este proyecto?

Por su profesionalidad, rapidez, y porque
desde el principio apostaron por hacerme
un proyecto de reforma integral de toda
la farmacia, a pesar de haberles pedido
uno de reforma parcial.

iPharma/Glintt ha cumplido con los
plazos pre definidos?

A plena satisfaccion adelantandose
incluso a los plazos previstos.

En relacion a la arquitectura
(optimizacion del espacio, etc) cuales
fueran los principales retos del
proyecto?

Los principales retos desde mi punto

de vista fueron la entrada a la Farmacia,
pues en la anterior tenia escalera con
cuatro peldafos y lo han solucionado con
una comoda rampa adaptada a minusva-

lidos y para carritos de nifios y una puerta
automatica de 1.20m.

Otro reto muy importante ha sido el
seguir trabajando en la Farmacia al
mismo tiempo de la reforma.

Me prestaron muebles provisionales
ayudaron en los traslados de muebles,
mercancia, etc.

En relacion al mobiliario, que
productos ha elegido y porque?
Cuales fueran vuestras prioridades?
Me decidi por mostradores individuales
con leds para dar una atencion
personalizada y resultar llamativos,
gondolas centrales para favorecer el
autoservicio de los pacientes y lineales de

CASO DE ESTUDIO

SANTIAGO
MAIZ

melanina por su versatilidad (estantes,
ganchos, vinilos, etc.).

Qué consejo deja a sus colegas que
pretendan hacer obras en el futuro?
Que contacten con iPharma/Glintt.

Qué comentarios suele obtener de
los usuarios habituales con la obra?
Que les parece muy bonita, muy
amplia, muy luminosa y muy comoda.
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SERVICIO

La esencia

PROYECTO

Visitar a los clientes para entender cuales son sus
necesidades. Analisis y desarrollo de una solucién
practica para mejorar el funcionamiento de la Farmacia
Demostracién en 3D de la solucion para que se vea

mejor el resultado real.
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La metodologia utilizada por iPharma cuenta con todos
los procedimientos y instrumentos necesarios para
garantizar que la obra se realiza siguiendo los proce-
dimientos de calidad del proyecto, se ajusta al presu-
puesto y principalmente, cumple los plazos contrac-

tuales, ademas de la seguridad.

La gestién de las obras se lleva a cabo a partir de pro-
cedimientos técnicos lo que permite que el coordinador
de obra pueda elaborar cualquier obra con calidad,
ajustada al presupuesto, en el plazo contractual y con

seguridad.

MOBILIARIO
iPharma dispone de un departamento de creacion

de mobiliario de disefio innovador especifico para las

Pharma

necesidades de las Farmacias, utilizando siempre solu-
ciones de vanguardia y tecnolégicamente avanzadas.
Constantemente se estudian los circuitos efectuados
por los clientes para asi concebir soluciones de mo-
biliario que proporcionen una mejor exposicion del

producto y que favorezcan las compras por impulso.

COMUNICACION & IMAGEN

Concebimos la imagen corporativa de su Farmacia,
creando su ADN y permitiendo que se diferencie

de la competencia a través de una marca - simbolo +

nombre de la Farmacia.

La imagen corporativa de su Farmacia es fundamental
para la comunicacion y la fidelizacién de los clientes y

podra utilizarla en innumerables elementos y locales.

Nuestro equipo de disefiadores y consultores de
comunicacion estudian al detalle toda la esencia de su
Farmacia para construir una identidad que se identi-

fique y que transmita sus valores.

MERCHANDISING

La unidad de negocio, denominada Merchandising, es



EQUIPAMIENTOS

PROYECTO

OBRA

La esencia

MERCHANDISING

Pharma

MOBILIARIO

COMUNICACION & IMAGEN

una parte del universo de promo-
ciones y ventas. Todas sus activi-
dades se llevan a cabo en el punto
de venta: Gestién de las ventas de
la Farmacia y en consecuencia la
disposicién de los productos y su
exposicion en la zona de atencion

al publico.

- Organizacién de géndolas
- Colocacién de material promocional
- lluminacién y sonidos adecuados

- Elaboracién de displays especiales

Es decir, todas aquellas actividades
cuyo principal objetivo es conseguir
que el consumidor, situado delante
de una gondola o lineal, escoja
“aquel” producto que acaba de ser

lanzado.

Nuestros técnicos y especialistas al
disefar una Farmacia tienen desde

el principio la filosofia del Merchan-

dising, piensan como colocar los
productos o sus diferentes cate-
gorias para que los consumidores
sigan una légica al andar entre

las gondolas y asi al recorrer este
camino, encuentren productos que
inicialmente no estaban en su lista
de compras y que ocuparan un

lugar en su compra por impulso.

EQUIPAMIENTOS

Una Farmacia contiene un amplio
abanico de equipamientos,
esenciales para su funcionamiento.
Conocedora de esta realidad y de
acuerdo con su misién - iPharma
ofrece a las Farmacias una solucién
global de productos y servicios y
pone a su disposicion todos los
equipamientos necesarios para su

funcionamiento.

Para que esto sea posible y para

poder ofrecer a las Farmacias los

mejores productos de esta area,
iPharma tiene acuerdos de colabo-
racion exclusivos con los mejores
proveedores y fabricantes mun-
diales de las distintas categorias

de equipamientos de Farmacia.

SERVICIO POSTVENTA

Nuestro equipo asume el compro-
miso con el cliente desde el
principio hasta el final, pero nuestro
final no es cuando acaba la obra
sino que continua una vez que esta
finaliza garantizandole al cliente
todo el mantenimiento que nece-

site.
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FARMACIA

ARUSKA BOTANA

CALDAS DE REYES - PONTEVEDRA

Nos gustaria que nos hablase un
poco de la historia de esta
Farmacia...

Es una farmacia de nueva apertura
concedida tras el primer concurso con
éxito (anteriormente hubo otro pero fue
anulado), realizado en Galicia.

Este proyecto ha sido una
remodelacién de espacio o una
construccion de raiz?

Practicamente ha sido una construc-
cion de raiz, ya que en el bajo comercial
anteriormente estaba destinado a otra
actividad con requerimientos totalmente
distintos a las necesidades de una far-
macia. Hubo, por tanto que reestructurar
todo.

Cuales fueran los motivos que
llevaron a escoger a iPharma/Glintt
para desarrollar este proyecto?

Sin dudarlo, su profesionalidad.

Desde la primera cita con el equipo de
iPharma/Glintt, me impresiond su profe-
sionalidad y seriedad. Un determinante
decisivo en mi eleccion fué comprobar la
satisfaccion con que otros farmacéuticos
que habian trabajado con iPharma/Glintt
los recibian en sus farmacias.

Ya con la farmacia acabada, puedo
confirmar que no me equivoqué en mi
eleccion.

iPharma/Glintt ha cumplido con los
plazos pre definidos?

Con una perfecta planificacion y exactitud
britanica.

En relacion a la arquitectura
(optimizacion del espacio, etc) cuales
fueran los principales retos del
proyecto?

El principal reto logicamente, fué optimi-
zar el area de dispensacion; a mayores
alguna preferencia secundaria personal.

En relacion al mobiliario, que
productos ha elegido y porque?
Cuales fueran vuestras prioridades?
Escogi el material metélico, me

parecié que tenia un precio competitivo
y ademas me gustd mucho su estética.
Una de mis prioridades fue qué resultado
tendria a largo plazo y ahi me dejé
asesorar por el equipo iPharma/Glintt.
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Qué consejo deja a sus colegas que
pretendan hacer obras en el futuro?
A priori, cuando te planteas una reforma
0 construccion de raiz, uno de los
factores determinantes en la eleccion,
es la economia; sin quitarle importancia,
es también muy necesario el evaluar el
trabajo final en otra farmacia donde se
haya hecho una remodelacion.

ARUSKA
BOTANA

aruska

botana



FARMACIA

CARMEN MARTEL

MADRID

Cuadl es el origen del nombre de esta
Farmacia?

El nombre de esta Farmacia es el nombre
del titular.

Nos gustaria que nos hablase

un poco de la historia de esta
Farmacia...

La farmacia fue creada en mayo de 1936
justo antes de el alzamiento nacional,

fue lugar de escondite, vigilancia y algo
de enfermeria, con el tiempo paso a ser
una farmacia de barrio y sus normales
reformas hasta el dia de hoy.

Este proyecto ha sido una remodel-
acion de espacio o una construccion
de raiz?

El proyecto fue una remodelacion de
espacio. Decidimos hacerlo porque
pensamos que era el momento de
modernizarse y seguir a par de las
tendencias del mercado.

Cuales fueran los motivos que
llevaron a escoger a iPharma/Glintt
para desarrollar este proyecto?
iPHARMA/Glintt nos parecié la empresa
mas adecuada por todos los conceptos:
modernidad, calidad, precio, gusto y
trato.

iPharma/Glintt ha cumplido con los
plazos pre definidos?

Si, la obra se hizo bien y con rapidez.
Nos quedamos muy satisfechos al haber
alcanzado todos los plazos.

En relacion a la arquitectura
(optimizacion del espacio, etc) cuales
fueran los principales retos del
proyecto?

Los principales retos fueran tornar toda
la zona comercial con mayor exposicion
y facilidad de movilidad para el cliente.

A la vez intentando hacer con que este

espacio tuviera armonia y fuera apela-
tivo. Se hizo a través de la aplicacion de
mobiliario funcional y dinamico. La ilu-
minacion célida y intensa ayudo a lograr
este objetivo.

En relacion al mobiliario, que pro-
ductos ha elegido y porque? Cuales
fueran vuestras prioridades?

Cuanto al mobiliario, escogemos los que
mas nos gustaron estética y econémica-
mente. Colocamos mobiliario funcional,
de facil mantenimiento y colores que
darian mas protagonismo a los produc-
tos.

Qué consejo deja a sus colegas que
pretendan hacer obras en el futuro?
El consejo que dejo a mis colegas, que
iPHARMA/Glintt es una empresa seria,
cumplidora y con mucho gusto.
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Qué comentarios suele obtener de
los usuarios habituales con la obra?
Lo que mas solemos escuchar es que la
Farmacia ha quedado muy bonita, mas
luminosa, amplia, moderna, y que ha sido
una obra muy rapida y limpia.
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JUANA
LORENZO

UANA
ORENZO

PASTORIZA - A

Cuadl es el origen de esta Farmacia?

La farmacia Juana Lorenzo fue abierta en julio de 1990, siendo
la primera del nlcleo de poblacion de Pastoriza, ayuntamineto
de Arteixo, donde esta ubicada.

Nos gustaria que nos hablase un poco de la historia de
esta Farmacia...

Como elemento destacable podriamos sefalar que como
muchas de las farmacias rurales de Espana, la farmacia
formaba parte de una vivienda unifamiliar por lo que la la
actividad de la farmacia ha estado presente en nuestra vida

de un modo omnipresente, desde la manana a las madrugadas
con o sin guardia, ahi crecieron nuestros hijos, etc.

Este proyecto ha sido una remodelacion de espacio o una
construccion nueva?

El proyecto presente es una construccion nueva, desde el inicio
habiamos hecho una remodelacion importante hace unos 10
afos, para optimizar espacios de exposicion, mostrador, etc.

cuidamos de ti
todos los dias

Cual fue el motivo que llevo a proceder con la
transferencia?

Con el paso del tiempo, el crecimiento poblacional y la
proximidad a La Corufa, zona de paso, hicieron que el local se
quedase pequeno. Por otra parte, la realizacion de una reforma
en el local antiguo era muy complicada por la forma del edificio,
por lo que tuvimos que esperar para cambiarnos a tener un
local que cumpliese nuestros requerimientos: tamafo, el nuevo
local tiene 240 mts cuadrados y proximidad, esta a 50 metros
de la ubicacion antigua.

Cuales fueron los motivos que llevaron a escoger
iPharma/Glintt para desarrollar este proyecto?

La desarrollo del proyecto ha sido un proceso de largo recor-
rido, casi desde que se empez6 a construir el edificio hace 2
anos. Visitamos farmacias de otras comunidades, vimos solu-
ciones de distintos proveedores y la eleccion de iPharma/Glintt
fue principalmente por haber encontrado una empresa que
conocia el mundo de la farmacia, tenia todos los componen-
tes necesarios para realizar una instalacion y sobre todo, nos
presentaron un proyecto que conjugaba muy bien un disefio in-
novador con una estructura organizada de espacios, color, etc.
Todo ello integrado dentro de una imagen corporativa global.



iPharma/Glintt ha cumplido con los
plazos definidos?

La respuesta ha sido muy satisfacto-

ria, tanto en los tiempos de respuesta
durante la fase de definicion del proyecto
como luego en el de ejecucion e insta-
lacion.

En relacion a la arquitectura cuales
fueran los principales retos del
proyecto?

El principal reto que pretendiamos con el
proyecto era crear un espacio de venta
mayor pero sin perder la proximidad con
la gente, con nuestros clientes, con mas
facilidad de presentacion y visualizacion
de los productos, un espacio atractivo y
agradable al que ir al tiempo que comodo
para el desarrollo del trabajo de nuestro
personal.
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En relacion al mobiliario, que
productos ha elegido y porque?
Cuales fueran vuestras prioridades?
En cuanto al mobiliario ha sido un puzzle
entre elementos estandar, los tipicos
lineales y géndolas con algun elemento
innovador:mostradores, luminarias, etc.

Qué consejo deja a sus colegas que
pretendan hacer obras en el futuro?
Que el proceso de cambio de una farma-
cia debe hacerse con bastante tiempo,
ver muchas cosas, pensar en cada uno
de los espacios, sus usos, sus necesi-
dades actuales y futuras, etc. para que
después la eleccion del proyecto final sea
firme y pueda caminar rapidamente hasta
la ejecucion.

I|.||J

Que comentarios suele obtener de
los usuarios habituales con el cambio
realizado?

En este momento llevamos 2 dias
abiertos por lo que hasta ahora todo son
felicitaciones y sorpresa, por la sensacion
de amplitud y visibilidad casi completa

de la zona de ventas, la iluminacion, la
combinacion de colores, etc.

JUANA LORENZO
farmacia
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CASO DE ESTUDIO

GAVA-BARCELONA

Cual es el origen del nombre de esta
Farmacia?

Ibafiez Farmacia es nombre del farmacéu-
tico titular, es una apuesta del profesional
que decide poner su nombre como un
compromiso personal con la poblacion.
Con cada situacion, cada paciente pongo
en juego mi prestigio y mi patrimonio
personal.

Nos gustaria que nos hablase un poco
de la historia

de esta Farmacia.

Hace tres afos que decidi comprar la
farmacia, era ya una farmacia con un trafico
importante de gente y que tenia
importantes oportunidades derivadas de
una seria apuesta por los servicios y la
especializacion.

FARMACIA IBANEZ

Cuales fueran los motivos que llevaron
a escoger a Intnova/Glintt para
desarrollar este proyecto?

Bésicamente dos motivos, el primero es
que me transmitian seriedad y confianza y
este aspecto es fundamental puesto que
una reforma del calado de esta suponia un
esfuerzo muy importante para los clientes y
el equipo de la farmacia.

El segundo y no menos importante era el
proyecto a nivel de arquitectura interior,
tenfamos muchos elementos que impli-
caban un desarrollo de nuevos conceptos
como la caja de cobro a la salida, las zonas
de atencion personalizada o Beauty bar.

Intnova/Glintt ha cumplido con los
plazos pre definidos?

Si el 99,5% de la reforma se finalizd en el
plazo acordado y los pequefios cambios,
modificaciones de proyecto o imprevistos
se han realizado en pocas semanas.

El hecho de contar con unas semanas para
ir identificando desperfecto constituye una
prueba mas del compromiso de la empres
con la calidad.

En relacion a la arquitectura
(optimizacion del espacio) cuales
fueran los principales retos de este
proyecto?

A nivel de arquitectura habia dos
importantes retos por un lado conseguir

la circulacion de los clientes por todas las
zonas (venta, servicios farmacéuticos) y una
gestion correcta de las colas.
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En relacion al mobiliario, que
productos habéis elegido y porque?
Cuales fueran vuestras prioridades?
Mostradores individuales que permitan
mejorar la comunicacion e intimidad con
el paciente, de color blanco donde tenga ‘?‘
mucha importancia la comunicacion
grafica.

Que consejo deja a sus colegas que
pretendan hacer obras en el futuro?
Para una reforma hay que tener muy clara
la mision de la farmacia y la estrategia
planteada para llevarla a cabo solo
entonces podemos plantear la estructura
y en ese momento es fundamental la
intervencion de arquitectos y disefiadores
graficos que sean capaces de comunicar
tu historia a los clientes.
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PEDRO TABOA

FARMACIA LITERATOS
ALEJANDRA REDONDO

FARMACIA

FARMACIA
LAZARO

MADRID

Cuadl es el origen del nombre de
esta Farmacia?

Esta es la tercera generacion de
“Farmacia Léazaro”. El origen es
familiar y por tradicion.

Nos gustaria que nos hablase
un poco de la historia de esta
Farmacia...

Como he dicho antes, esta es la
tercera generacion de la familia.
Desde el abuelo que abrio la pri-
mera farmacia en San Sebastian
(Guipuzcoa ) hasta Blanca, la actual
titular, nieta de aquel. Y a la espera
de que uno de sus hijos siga la
tradicion familiar. Han pasado casi
100 anos desde la primera aper-
tura. Y desde entonces siempre,

FARMACIA

FARMACIA
LITERATOS

MADRID

Cual es el origen del nombre de
esta Farmacia?

Barajamos varias opciones, pero

la mas sencilla era llamarla por el
sitio donde esta situada, Farmacia
Literatos.

Nos gustaria que nos hablase
un poco de la historia de esta
Farmacia...

Fue la 12 farmacia de Tres Cantos.
La compre hace seis anos, aunque
esta farmacia lleva abierta mas de
22 anos. Anteriormente era titular
de otra farmacia en Madrid en la
que estuve egjerciendo durante 25
anos. En el 2004 hice una reforma
total tanto de obra civil como de
mobiliario y a o largo de estos anos
he hecho pequenos cambios.

Cual fue el motivo que llevo a
proceder con la transferencia?
Con lainstalacion del Robot Rowa
tuvimos que cambiar el mobi-

generacion a generacion, han
procurado ser innovadores y de
un equipo humano con objeto de
promover y fomentar la salud.

Cuales fueran los motivos que
llevaron a escoger a iPharma/
Glintt para

desarrollar este proyecto?

Sin ninguna duda, su profesionali-
dad, seriedad en los compromisos
y su innegable calidad humana.
Técnica y de proyecto. Todo esto
con un precio competitivo.

iPharma/Glintt ha cumplido con
los plazos pre definidos?
Si. Sin dudas y sin paliativos.

En relacion a la arquitectura
(optimizacion del espacio, etc)
cuales fueran los principales
retos del proyecto?

Mejorar la presentacion del pro-
ducto, su comunicacion y acceso
por parte del cliente. Hacer de la
farmacia Lazaro, un espacio mas
agradable, légico y comercial.

liario para adaptarnos a la nueva
situacion y se convirtié en una obra
nunca concluida por parte de la
empresa de muebles. En Infarma
de Barcelona del 2009, conocimos
a iPharma/Glint. Rapidamente

Nos presentaron un proyecto

que satisfacia todos los huecos
que la empresa anterior no habia
cumplido.

Cuales fueran los motivos que
llevaron a escoger a iPharma/
Glintt para

desarrollar este proyecto?
Junto con otros companeros
hicimos un viaje a Lisboa. Visita-
mos varias farmacias reformadas
por iPharma/Glint, conocimos su
infraestructura, sorprendiendonos
muy gratamente sus ideas inno-
vadoras, su organizacion y el gran
equipo humano de trabajo

iPharma/Glintt ha cumplido con
los plazos pre definidos?

No solo cumplio con los plazos,
sino que adelantaron la entrega

del mobiliario 15 dias. Nos parecio
asombroso que una empresa
funcionara tan coordinadamente
después de nuestra mala expe-
riencia. Su equipo humano fue
cuidadosos, concienzudos y

En relacion al mobiliario, que
productos ha elegido y porque?
Cuales fueran vuestras priori-
dades?

Nos dejamos asesorar por la em-
presa. Pero nuestras necesidades
eran claras. Mejorar la exposicién,
accesibilidad, estética e imagen de
modernidad.

Qué consejo deja a sus colegas
que pretendan hacer obras en
el futuro?

Que confien en iPharma/Glintt. Que
S€E apoyen en su experiencia y que
sepan que son una empresa muy
fiable.

Qué comentarios suele obtener
de los usuarios habituales con
la transferencia u obra?

No sélo me dicen que les gusta,
les parece mas atractiva y mejor
disefiada. Sino que en esta época
de crisis y gracias a las reformas,
hemos crecido en ventas en este
Ultimo semestre una media del
12%. Con eso esta todo dicho.

en tiempo record terminaron el
proyecto.

En relacion a la arquitectura
(optimizacion del espacio, etc)
cuales fueran los principales
retos del proyecto?

A esta pregunta no puedo conte-
star porque nuestro proyecto fue
solo de mobiliario.

Qué consejo deja a sus colegas
que pretendan hacer obras en
el futuro?

Que escojan una empresa seria,
responsable, con ideas nuevas y
exigiendo un plazo de ejecucion.
En resumen que sean buenos
profesionales.

Qué comentarios suele obtener
de los usuarios habituales con
la transferencia u obra?
Nuestros clientes estan encanta-
dos con la terminacion de la obra.
Nos comentan de los mostradores
que son muy atractivos y practicos
para ellos al tener un reposa
bolsos. Hemos conseguido crear
un trafico de gente de forma que

el cliente recorre todos los puntos
de la farmacia facilitando asi a la
compra por impulso.
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Equipamientos
de Farmacia

Una Farmacia contiene un amplio abanico de equi-

pamientos, esenciales para su funcionamiento. Cono-
cedora de esta realidad y de acuerdo con su misién-
iPharma ofrece a las Farmacias una solucién global de
productos y servicios y pone a su disposicion todos los
equipamientos necesarios para su funcionamiento.

Para que esto sea posible y para poder ofrecer a las

Farmacias los mejores productos de esta area, IPharma

tiene acuerdos de colaboracién exclusivos con los
mejores proveedores y fabricantes mundiales de las

distintas categorias de equipamientos de Farmacia.

1. ESCAPARATE INTERACTIVO

- Comunicacion 24 horas

Un escaparate, varias marcas, varios servicios.

Rapido rentabilidad financiero

Rapido retorno financiero

Actualizacion de los contenidos en tiempo real
y personalizados.
- Fidelizacion e innovacion

- Aumento de las ventas

2. MESA INTERACTIVA PARA NINOS

- Mesa interactiva para nifios

Disponible en dos tamafios
(800mm x 600mm o 1,000mm x 750mm)
- Aplicativos de pintura y dibujos virtuales
- Contenidos didacticos para desarrollo cognitivo

- Estructura integrada

3. FARMACIA SEGURA

- Sistemas aislados o integrados de incendio,
intrusion o video-vigilancia
- Sistemas de alta tecnologia de disefo atractivo

y de facil utilizacion.

4. CRUZ MATRICIAL

- Estructura con sistema de encaje exclusivo
que garantiza la inexistencia de agujeros exteriores.
MEDIDAS: 1050 Mm x 1050 Mm x 160 Mm
Varias opciones de colores (verde, blanco, azul y rojo)
- Varios tipos de soportes genéricos
(poste, pared, esquina y balcén)
- Se pueden hacer soportes a medida.
- Soluciones Biface y Monoface
- Comunicacion wireless de largo alcance
- Programacioén de efectos, textos, hora, fecha,

temperatura, servicios...



Comunicacion
& Imagen

iPharma concibe la imagen corporativa de su Farma-
cia, permitiendo que se diferencie de la competencia a
través de una marca - simbolo + nombre de la

Farmacia.

La imagen corporativa de su Farmacia es fundamental
para la comunicacion y la fidelizacion del cliente y

podrd utilizarla en innumerables elementos y locales.

Nuestro equipo de disefiadores y consultores de
comunicacion estudian minuciosamente toda la
esencia de su Farmacia para construir una identidad

que la identifique y que transmita todos sus valores.

MERCHANDISING

El Merchandising es una parte del universo de
promociones y ventas. Todas las actividades que se
llevan a cabo en el punto de venta como organizacion
de géndolas; colocacion de material promocional;
lluminacioén, sonido y olor adecuados; elaboraciéon de
displays especiales tienen como objetivo conseguir que
el consumidor, situado delante de una gondola o lineal,
escoja “aquel” producto que acaba de ser lanzado

frente a los de la competencia.
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COMUNICACION

Nuestros técnicos y especialistas al disefar una
Farmacia tienen desde el principio la filosofia del
Merchandising, piensan como colocar los productos
o sus diferentes categorias para que los consumi-
dores sigan una légica al andar entre las gondolas y
asi al recorrer este camino, encuentren productos que
inicialmente no estaban en su lista de compras y que

ocuparan un lugar en su compra.

LA CORRECTA APLICACION
DE ESTA CADENA DE
VALORES GARANTIZARA QUE
UNA FARMACIA NO PIERDA
OPORTUNIDADES DE VENTA.

aruska
botana
JUANA LOfRENZO
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Calle Rejas, N° 2 A, 12 Oficina 5
28820 Coslada - Madrid

TI. y Fax: 916694602
comercial@iPharma.es
www.iPharma.es



